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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

	Индекс компетенции
	Содержание компетенции
(или ее части)
	Индикаторы компетенций
(код и содержание)

	ПК-5
	Способен участвовать в проектировании образовательных программ основного образования, среднего общего и дополнительного образования, а также индивидуальных образовательных маршрутов обучающихся.
	ПК-5.1 Знает: содержание образовательных программ и требования образовательного стандарта среднего общего и дополнительного образования, требования к индивидуальным образовательным маршрутам обучающихся.

	
	
	ПК-5.2 Умеет: решать задачи по составлению образовательных программ в соответствии с требованиями образовательного стандарта среднего общего и дополнительного образования, требованиями к индивидуальным образовательным маршрутам обучающихся.

	
	
	ПК-5.3 Владеет навыками по формированию образовательных программ в соответствии с требованиями образовательного стандарта среднего общего и дополнительного образования, требованиями к индивидуальным образовательным маршрутам обучающихся.

	ПК-6
	Способен использовать современные методы и технологии обучения и диагностики.
	ПК-6.1 Знает: современные методы и технологии обучения и диагностики

	
	
	ПК-6.2 Умеет: использовать современные методы и технологии обучения и диагностики

	
	
	ПК-6.3 Владеет: современными методами и технологиями обучения и диагностики


2. Место дисциплины в структуре ОП:
Цели дисциплины: формировать у бакалавров систематизированные знания по истории развития рекламы и связей с общественностью, показать место истории рекламы и связей с общественностью в истории повседневности с учетом содержательной специфики курса истории, междисциплинарных связей в предметной области «История и обществознание» и задач по духовно-нравственному воспитанию учащихся; научить их применять знания социальных, экономических, политических и культурных аспектов истории в своей профессиональной деятельности; формировать мировоззренческую позицию бакалавров в отношении ключевых проблем истории рекламы.

Задачи дисциплины направлены на формирование указанных выше компетенций.
Место дисциплины: дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.

Освоение дисциплины и сформированные при этом компетенции необходимы в последующей деятельности.

3. Объем дисциплины и виды учебной работы
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 академических часов (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Очная форма обучения
	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	30

	в том числе:
	

	Лекции
	10

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет*)
	-
	20

	Самостоятельная работа (всего)
	78

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. / з.е.)
	108 / 3


· Зачет проводится на последнем занятии

Заочная форма обучения
	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	14

	в том числе:
	

	Лекции
	6

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет*)
	-
	8

	Самостоятельная работа (всего)
	90

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4

	контактная работа
	0,25

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	3,75

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. / з.е.)
	108 / 3


4. Содержание дисциплины

При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).
4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Введение. Реклама и PR как виды маркетинговых коммуникаций. Протореклама. Предпосылки появления связей с общественностью.

	2
	История развития рекламы в Западной Европе и США. 

	3
	История развития рекламы в России.

	4
	История развития связей с общественностью в Западной Европе и США.

	5
	Современные рекламные и PR-технологии.

	6
	Планирование и организация рекламной и PR-кампании.

	7
	Оценка коммуникативной эффективности рекламной и PR-деятельности.


4.2 Примерная тематика курсовых работ (проектов)

Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3 Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Введение. Реклама и PR как виды маркетинговых коммуникаций 
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	2.
	Истоки рекламной коммуникации. 
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	3
	Реклама и связи с общественностью в античном и средневековом обществе
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	4
	Развитие западноевропейской рекламы и связей с общественностью в Новое время
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	5
	Реклама и связи с общественностью в XIX в.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	6
	Развитие западноевропейской и американской рекламы и связей с общественностью в ХХ в.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	7
	Реклама в России: от средневековья к Новому времени
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	8
	Российская реклама и связи с общественностью в XIX - начале XX вв.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	9
	Реклама в годы НЭПа.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	10
	Реклама и связи с общественностью в СССР.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	11
	Современные рекламные и PR-технологии.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	12
	Планирование и организация рекламной кампании.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	13
	Планирование и организация PR-кампании.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	14
	Оценка коммуникативной эффективности рекламной и PR-деятельности.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	


5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающегося
Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

5.2 Темы конспектов
1. Конспект Трушина Л.Е. История отечественной и зарубежной рекламы: учебник / Л.Е. Трушина. – Москва, Дашков и К°, 2011. - 245 с.
2. Конспект Бузни Е.Н. История связей с общественностью: учебное пособие / Е.Н. Бузни. - Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2011. - 191 с.
6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости
6.1 Текущий контроль
	№

п/п
	№ блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Темы 1-7
	Устный опрос 


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	Печатные издания
	в ЭБС, адрес в сети Интернет

	1. 
	История возникновения связей с общественностью 
	Чимаров С.Ю., Ястребова Е.Ю.
	Санкт-Петербург : Изд-во СЗИ РАНХиГС, 
	2012
	
	http://biblioclub.ru

	2. 
	История отечественной и зарубежной рекламы
	Трушина Л.Е.
	Москва, Дашков и К°
	2020
	
	http://biblioclub.ru

	3. 
	История рекламы 
	Ученова В.В.,

Старых Н.В.
	Москва: ЮНИТИ-ДАНА
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	4. 
	История рекламы и связей с общественностью
	Д.А. Клинкова,

В.П. Потамская, Т.Н. Фомушкина
	Тверь: Редакционно-издательский центр Тверского государственного технического университета
	2018
	
	http://biblioclub.ru

	5. 
	История рекламы и связей с общественностью
	
	ВятГГУ, 
	2012
	
	http://biblioclub.ru

	6. 
	История связей с общественностью и рекламы в лицах.
	К.А. Казакова, А.Н. Горунович
	Сыктывкар: Изд-во СГУ им. Питирима Сорокина
	2018
	
	http://biblioclub.ru

	7. 
	Связи с общественностью
	Мишина Л.А.
	Научная книга
	2020
	
	http://biblioclub.ru


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

· http://www.adme.ru/ - портал о креативной рекламе и PR
· http://www.mediaartlab.ru/ - потрал МедиаАртЛаб

· http://www.russcomm.ru/rca_biblio/text/RJOC_infletter.shtml - Официальный журнал РКА - THE RUSSIAN JOURNAL OF COMMUNICATION (RJC)

· http://www.cyland.ru/site/ - международная организация Медиалаборатория CYLAND
· Международный научный журнал «Коммуникология». – Режим доступа: http://www.communicology.us/
· журнал «Журналистика и медиарынок» – Режим доступа: http://www.jourmedia.ru/
· журнал «Пресс-служба» – Режим доступа: http://www.press-service.ru/
· Информационно-аналитическая система «Медиалогия» – Режим доступа: http://www.mlg.ru/
· портал о рекламе – Режим доступа: http://www.advertology.ru/
· глоссарий профессиональных рекламных терминов – Режим доступа: http://www.advesti.ru/glossary/
· Международная исследовательская группа «TNS» – Режим доступа: http://www.tns-global.ru/
· Международный журнал «Медиалингвистика» – Режим доступа: http://medialing.spbu.ru/part10/
· Электронный научный журнал «Медиаскоп» – Режим доступа: http://www.mediascope.ru/
· журнал «Связи с общественностью в государственных структурах» – Режим доступа: http://gospr.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.

9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
2

