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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	УК-1.
	Способен осуществлять систематизированные поиск, сбор, анализ и синтез необходимой информации для решения поставленных задач
	ИУК-1.1.Анализирует
задачу, выделяя ее базовые составляющие, осуществляет декомпозицию задачи

ИУК-1.2. Находит и анализирует информацию, необходимую для решения поставленной задачи

ИУК-1.3. Рассматривает возможные, в том числе нестандартные варианты решения задачи, оценивая их достоинства и недостатки

ИУК-1.4 Грамотно, логично, аргументированно обосновывает собственные суждения и оценки. Отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок и т.д. в рассуждениях других участников деятельности

ИУК-1.5. Определяет и оценивает последствия возможных решений задачи

	УК-2.
	Способен участвовать в разработке и реализации проектов
	ИУК-2.1. Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение

ИУК-2.2. Определяет ожидаемые результаты решения выделенных задач

ИУК-2.3. Владеет технологиями проектирования

ИУК-2.4. Умеет распределять роли в проектной команде

ИУК-2.5. Решает конкретные задачи проекта с учетом заданных временных ограничений

ИУК-2.6. Публично представляет результаты проекта


2. Место дисциплины в структуре ОП: 

Цель дисциплины: стремление продемонстрировать включенность рекламы в коммуникативный процесс в самом широком понимании. Именно это предопределяет акцентуацию внимания обучающихся на теоретической составляющей коммуникационного процесса и стремление рассмотреть способы реализации коммуникативных составляющих (и их трансформаций) в контексте рекламного пространства.   

Задачи дисциплины:

· изучение развития общества (а также сферы коммуникации и рекламы) по движению информативных потоков; 

· изучение коммуникативного акта с позиции языковых трансформация и применяемость последних в рекламном пространстве;

· изучение семиотики и ее визуальной компоненты как неотъемлемой составляющей рекламного сообщения

· рассмотрение проблематичности эффективности рекламы;

· рассмотрение креативных стратегий в рекламном пространстве. 

Место дисциплины: дисциплина относится к части программы бакалавриата, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 академических часов (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	34

	в том числе:
	

	Лекции
	10
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/24
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	38

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	36

	контактная работа
	

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	108/3


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	10

	в том числе:
	

	Лекции
	4
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/6
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	89
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	-
	-

	контактная работа
	-
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	-
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	9

	контактная работа
	2,35

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	6,65

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	108/3


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).
4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Коммуникация как ключевое понятие современного социокультурного пространства

	2
	Классификация коммуникационного процесса

	3
	Структурная лингвистика как теоретическое основание современной вербальной коммуникации

	4
	Знаковая природа коммуникации. Семиотика

	5
	Семиотика визуальных коммуникаций

	6
	Идеологическая функция рекламы как следствие коннотативного сообщения.

	7
	Современные тенденции в рекламе: глобализация и новые технологии


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):
Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств.
Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Коммуникация как ключевое понятие современного социокультурного пространства
	
	
	

	2.
	Классификация коммуникационного процесса
	
	
	

	3.
	Структурная лингвистика как теоретическое основание современной вербальной коммуникации
	
	
	

	4.
	Знаковая природа коммуникации. Семиотика
	лекционное занятие
	Участие в дискуссии
	

	
	
	практическое занятие
	Решение ситуационного задания
	

	5.
	Семиотика визуальных коммуникаций 
	лекционное занятие
	Участие в дискуссии
	

	
	
	практическое занятие
	Решение ситуационного задания
	

	6.
	Идеологическая функция рекламы как следствие коннотативного сообщения.
	
	
	

	7.
	Современные тенденции в рекламе: глобализация и новые технологии
	
	
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающегося
Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

5.2. Темы рефератов

1. Коммуникация как доминантное понятие современного социально-культурного пространства

2. Концепция общественного развития Д. Белла

3. Концепция «третьей волны» Элвина Тоффлера

4. Специфика развития коммуникационных процессов М. Маклюэна. 

5. Развитие рекламной деятельности в доиндустриальном обществе 

6. Реклама в пространстве индустриального общества: особенности функционирования

7. Реклама в информационном обществе

8. Способы воздействия рекламы на потребителя

9. Креативные стратегии рекламы: плюсы и минусы

10.  Роль межличностной коммуникации в рекламной деятельности

11. Соотносимость феноменов массового общества, массового сознания и массовой коммуникации

12. Технологические и социальные революции как фактор изменений в средствах и функциях
коммуникации

13. Реклама и массовое сознание: аспекты взаимоотношений

14. Интертекстуальность в рекламном пространстве

15. Коммерческая реклама в структуре коммуникаций современного общества 

16. Влияние лингвистического поворота на вербальную составляющую рекламного сообщения

17. Специфика социальной рекламы в информационном обществе

18. Феномен политической рекламы

19. Дизайн и реклама

20. Использование символа, иконы и индекса в рекламе

21. Политическая реклама как средство манипулирования массовым сознанием

22. Специфика феномена скрытой рекламы

23. Эффективность рекламного текста

24. Интернет как коммуникативное пространство

25. Реклама и образ жизни

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости:
6.1. Текущий контроль

	№

пп
	№ и наименование блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Тема 1-7. Коммуникация как ключевое понятие современного социокультурного пространства 
	Блиц-опрос


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Реклама в коммуникационном процессе
	Ягодкина  М. В.
	«Питер» 
	2014
	+
	

	2.
	Коммуникология : основы теории коммуникации: учебник
	Шарков Ф. И.
	Дашков и Ко
	2013
	
	http://biblioclub.ru



8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. Портал о креативной рекламе и PR. – Режим доступа: http://www.adme.ru/
2. Журнал «Корпоративная имиджеология». – Режим доступа: http://www.ci-journal.ru
3. Сетевой электронный журнал «RELGA». – Режим доступа: http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu-www.woa/wa/Main?level1=magazine
4. Национальный психологический журнал. – Режим доступа: http://npsyj.ru/
5. Портал МедиаАртЛаб. – Режим доступа: http://www.mediaartlab.ru/
6. Фонд культуры и искусства «ПРО АРТЕ». – Режим доступа: http://proarte.ru/ru/about/
7. Официальный журнал РКА - THE RUSSIAN JOURNAL OF COMMUNICATION (RJC) http://www.russcomm.ru/rca_biblio/text/RJOC_infletter.shtml
8. Журнал «Журналистика и медиарынок». – Режим доступа: http://www.jourmedia.ru/
9. Ежемесячный «Со-общение» – журнал об интеллектуальном бизнесе и гуманитарных технологиях. Режим доступа: http://www.soob.ru/magazine/
11. Международная организация Медиалаборатория CYLAND. – Режим доступа: http://www.cyland.ru/site/
12. «Европейский журнал социальных наук» – Режим доступа: http://mii-info.ru/
13. Электронная библиотечная система «Университетская библиотека онлайн» – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
14. Библиотека Единого окна доступа к образовательным ресурсам – Режим доступа: http://window.edu.ru/library
15. Электронные каталоги Российской национальной библиотеки. – Режим доступа: http://www.nlr.ru.poisk/
16. Библиотека Гумер по гуманитарным наукам – Режим доступа: http://www.gumer.info/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:

- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.

- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.

- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:

· Windows 10 x64

· MicrosoftOffice 2016

· LibreOffice

· Firefox

· GIMP

9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются

10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
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