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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	УК-1.
	Способен осуществлять систематизированные поиск, сбор, анализ и синтез необходимой информации для решения поставленных задач
	ИУК-1.1.Анализирует задачу, выделяя ее базовые составляющие, осуществляет декомпозицию задачи

ИУК-1.2. Находит и анализирует информацию, необходимую для решения поставленной задачи

ИУК-1.3. Рассматривает возможные, в том числе нестандартные варианты решения задачи, оценивая их достоинства и недостатки

ИУК-1.4 Грамотно, логично, аргументированно обосновывает собственные суждения и оценки. Отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок и т.д. в рассуждениях других участников деятельности

ИУК-1.5. Определяет и оценивает последствия возможных решений задачи

	ПК-1.
	Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
	ИПК-1.1 Способен участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации

ИПК-1.2 Способен осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы в общественных, производственных, коммерческих структурах, организациях, средствах массовой информации, сфере торговли.

ИПК-1.3 Способен организовывать и оперативно планировать свою деятельность и деятельность фирмы и(или) организации

ИПК-1.4 Способен проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью


2. Место дисциплины в структуре ОП: 
Цель дисциплины: формирование у обучающихся целостного представления о назначении, формах, методах, технологиях рекламы и PR в сети Интернет. 
Данная цель достигается систематизированным изложением основных способов проведения рекламы и PR в интернете. Достижение этой цели предполагает решение ряда задач, главная из которых связана с решением проблем в области проведения и развития рекламных кампаний и PR-деятельности в Интернете, а также с анализом различных точек зрения на то, что понимать под PR в сети Интернет. Описание такого проблемного поля включает ряд более конкретных задач.

Задачи дисциплины:

· проанализировать рекламу как составляющую современной цивилизации;

· систематизировать основные понятия рекламоведения, используемые в теории и практике рекламы и PR в Интернете;

· охарактеризовать основные направления Интернет-рекламы и PR в различных сферах жизнедеятельности;

· обобщить и классифицировать технологии проведения рекламы и PR в Интернете;

· дать представление о теоретических и практических затруднениях, возникающих в деятельности PR-специалиста;

· раскрыть роль и значение деятельности PR-специалиста на современном этапе развития рекламы;

· показать перспективы развития рекламы и PR-деятельности в сети Интернет.

Место дисциплины: дисциплина относится к части программы бакалавриата, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетных единицы, 72 академических часа (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	36

	в том числе:
	

	Лекции
	8
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/28
	-/2

	Самостоятельная работа (всего)
	36

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	72/2


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	10

	в том числе:
	

	Лекции
	4
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/6
	-/2

	Самостоятельная работа (всего)
	58
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	72/2


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).
4.1 Блоки (разделы) дисциплины.

	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Тема 1. Реклама в сети Интернет

	2
	Тема 2. Основные решения связей с общественностью в Интернете

	3
	Тема 3. Базовые документы в области PR.

	4
	Тема 4. Интернет-страницы периодических изданий

	5
	Тема 5. Подготовка проведения рекламной или PR-кампании в сети Интернет.

	6
	Тема 6. Сетевые ресурсы PR-коммуникаций.


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):
Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*


	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Тема 1. Реклама в сети Интернет
	
	
	

	2.
	Тема 2. Основные решения связей с общественностью в Интернете
	
	
	

	3.
	Тема 3. Базовые документы в области PR.
	
	
	

	4.
	Тема 4. Интернет-страницы периодических изданий
	лекционное занятие
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	5.
	Тема 5. Подготовка проведения рекламной или PR-кампании в сети Интернет.
	практическое занятие
	тренинги
	

	6.
	Тема 6. Сетевые ресурсы PR-коммуникаций.
	лекционное занятие
	дискуссия
	дидактическая дискуссия «эффективность онлайн и оффлайн ресурсов»

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающегося
1. Современные Интернет-технологии в рекламе. 

2. Исследование рекламной аудитории в Сети: способы проведения име- тоды обработки результатов. 

3. Возможности современных компьютерных технологий по повышению эффективности Интернте-рекламы. 

4. Оценка эффективности интернет-рекламы 

5.  Основные направления развития и совершенствования сферы информа- ционного обеспечения рекламной деятельности. 

6. Использование технологий баз данных в Интернет-рекламе, 

7. Локальные компьютерные сети и сети intranet как основа внутрикорпоративной рекламной деятельности. 

8. Использование в рекламной практике технологий глобальных компьютерных сетей. 

9. Рекламные возможности сети Интернет. 

10. Реклама по e-mail и в телеконференциях: основные возможности. 

11. Рекламная поддержка при создании и продвижении Web-сайта компании. 

12. Использование возможностей Web-сайта для ведения рекламной дея- тельности. 

13. Реклама в электронной коммерции. 

14. Баннерная реклама в сети Интернет. 

15. Роль сетевых рекламных агентств, предоставляемые ими услуги. 

16. Сети баннерногообмена (banner exchange services). 
17. Перспективы Интернет-рекламы. 

Примечание: список представленных выше тем может быть дополнен по выбору обучающегося. Обучающийся может также предложить свой вариант темы доклада, согласовав ее с преподавателем учебной дисциплины.

5.2. Темы рефератов

1. Интерактивный PR. Три «Кита» PR в Интернете: Web-PR, Net-PR, Online-PR. 

2. Эффективность PR в Интернете. 

3. Публикация новостных материалов на различных площадках в Интернете. 

4. Проведение online интервью и конференций. Понятие «вебинар». 

5. Организация интернет-трансляций. 

6. Проведение в сети online промоушенов. 

7. Баннерные сети и обмен ссылками. 

8. E-mail маркетинг. 

9. Спонсорские программы. 

10. Направление интерактивного PR в деле: массовая коммуникация (mass relations), коммуникация с группами (group relations) и отношения со СМИ (media relations). 

11. Формирование связей со средствами массовой информации; организация связей с целевыми группами; установление связей с государственными и общественными организациями как часть PR-кампании.  

12. Веб-сайт с точки зрения маркетинга. 

13. Корпоративные веб-сайты организаций, их значение и цель. 

14. Микросайты. Веб-сайт как инструмент PR. 

15. Мероприятия PR online. 

16. Средства связи с общественностью в Интернете и формы их реализации. 

17. Работа с аудиторией.

18. Базовые документы при взаимодействии со СМИ. 

19. Пресс-релиз. Информационное письмо (бэкграундер). 

20. Фактическая справка. 

21. Пресс-кит, его задачи, структура. 

22. Корпоративные PR документы. 

23. Корпоративные издания. 

24. Типовая структура корпоративного издания. 

25. Индекс Фога. 

26. Формала Флеша. 

27. Базовые документы при общении с партнерами и клиентами.

28. Создание и значение сайта периодического издания. 

29. Архивы материалом, предоставляемых для свободного чтения.

30. Российские газеты и журналы, имеющие страницы в сети Интернет. 

31. Микросайты периодических изданий. 

32. Международные журналы и развитие их рекламы в сети Интернет. 

33. Место рекламы на интернет-страницах периодических изданий.

34. Подготовка и проведения on-line интервью. 

35. Сбор данных. Анкетирование. 

36. Анализ собранных данных при подготовке рекламной кампании. 

37. Выявление целевой аудитории online. Online статистика. 

38. Реклама как ресурс PR-коммуникаций. 

39. Электронные средства массовой информации. 

40. Публичные выступления на on-line конференциях и «вебинарах».

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости: 

6.1. Текущий контроль

	№

пп
	№  и наименование блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Тема 1 . Реклама в сети Интернет.
	Блиц-опрос

	2
	Тема 2. Основные решения связей с общественностью в Интернете.
	Блиц-опрос

	3
	Тема 3. Базовые документы в области PR.
	Блиц-опрос

	4
	Тема 4. Интернет-страницы периодических изданий.
	Устный опрос

	5
	Тема 5. Подготовка проведения рекламной или PR-кампании в сети Интернет.
	Блиц-опрос

	6
	Тема 6. Сетевые ресурсы PR-коммуникаций.
	Блиц-опрос


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Интернет-журналистика и Интернет-реклама : учебное пособие 
	Шпаковский, В.О.
	Москва ; Вологда : Инфра-Инженерия,
	2018
	
	http://biblioclub.ru/ 

	2.
	Интернет-журналистика: учебник
	Коханова Л.А., Калмыков А.А.
	М.: Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru/ 

	3.
	Интернет-технологии в электронном бизнесе и коммерции
	Денисов Д. П. 
	М.: Лаборатория книги
	2012
	
	http://biblioclub.ru



8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
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