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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции


	Содержание компетенции 

(или ее части)
	Индикаторы компетенций 

(код и содержание)


	УК-1
	Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез, применять системный подход для решения профессиональных задач
	ИУК-1.1. Анализирует задачу, выделяя ее базовые составляющие, осуществляет декомпозицию задачи

ИУК-1.2. Находит и анализирует информацию, необходимую для решения поставленной задачи

ИУК-1.3. Рассматривает возможные, в том числе нестандартные варианты решения задачи, оценивая их достоинства и недостатки

ИУК-1.4 Грамотно, логично, аргументировано обосновывает собственные суждения и оценки. Отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок и т.д. в рассуждениях других участников деятельности

ИУК-1.5. Определяет и оценивает последствия возможных решений задачи

	ПК-1
	Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
	ИПК-1.1 Способен участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации

ИПК-1.2 Способен осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы в общественных, производственных, коммерческих структурах, организациях, средствах массовой информации, сфере торговли.

ИПК-1.3 Способен организовывать и оперативно планировать свою деятельность и деятельность фирмы и(или) организации

ИПК-1.4 Способен проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью

	ПК-3
	Способен реализовывать типовые алгоритмы проектов и кампаний в сфере рекламы и связей с общественностью
	ИПК-3.1 Способен  планировать, реализовывать коммуникационные проекты
(рекламные,  PR-проекты), владение методами их реализации

ИПК-3.2 Способен осуществлять подготовку проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт)
ИПК-3.3 Способен осуществлять организационно-управленческую работу с малыми коллективами


2. Место дисциплины  в структуре ОП:
Цель дисциплины: дать целостное представление о теоретических и практических аспектах телевизионного и радиоэфира, организации процесса творческой деятельности режиссера в кино, на телевидении и в рекламе, сформировать необходимые общекультурные и профессиональные компетенции для работы в кадре с учетом специфики кинопроцесса и журналистской деятельности на телевидении и радио.
Задачи дисциплины:
· познакомить с функциями телерадиожурналистики, с основными этапами развития радиожурналистики и тележурналистики как профессиональных сфер деятельности и областей междисциплинарного знания; 

· сформировать представления о специфике телевизионного и радиоэфира, художественно-выразительных средствах аудиовизуальных СМИ;

· проследить аспекты интеграции языка фотографии, кинематографа, театра, музыки на телевидении и радио;

· научить дифференцировать жанры телевизионного и радиовещания;
· рассмотреть принципы создания кадра как самостоятельного фрагмента изображения объекта фотосъемки, киносъемки, телевизионной съемки;
· способствовать овладению основными методами журналистского творчества на телевидении радио;  
· раскрыть этапы создания сценария телевизионной и радиопередачи;
· проанализировать этапы работы над литературным и режиссерским сценарием фильма и рекламного ролика, продакт плейсмента в сравнении со сценариями телевизионной и радиопередачи; 
· проследить процесс функционирования рекламы на телевидении, радио и в кинематографе;
· научить выявлять специфику творческой деятельности режиссера и оператора в кино, на телевидения, радио, в рекламе;
· расширить представления обучающихся о подготовке и методике работы репортера, радиожурналиста, телерепортера и тележурналиста в прямом эфире;
· содействовать повышению уровня методологической культуры в процессе  культурологического анализа программ прямого эфира на телевидении и радио;
· способствовать овладению культурой речи радиоведущего и телеведущего для использования этих навыков в сфере профессиональной коммуникации;
· привлечь обучающихся к осмыслению проблем влияния аудиовизуальной рекламы и теле- и радиожурналистики на массовую культуру; 

· привлечь к творческой работе на телевидении и радио;
· расширить представления о социолингвистических аспектах воздействия рекламы и связей с общественностью в сфере креативной индустрии; 
· создать необходимые условия для овладения навыками культурологического анализа авторских телевизионных и радиопроектов в условиях интеграции современных медиапрактик и креативной индустрии, медиакультуры и артосферы.
Место дисциплины: дисциплина относится к части программы бакалавриата, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 академических часа. (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	62

	в том числе:
	

	Лекции
	20
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/42
	-/4

	Самостоятельная работа (всего)
	46

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	36

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	16

	в том числе:
	

	Лекции
	6
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/10
	-/4

	Самостоятельная работа (всего)
	115
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	9

	контактная работа
	2,35

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	6,65

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).

4.1. Блоки (разделы) дисциплины и виды занятий
	№

п/п


	Наименование блока (раздела) дисциплины

	
	

	
	

	1
	Введение. Радиовещание и телевидение в информационном обществе и медиакультурном пространстве

	2
	Функции телерадиожурналистики. Специфика телевизионного и радиоэфира

	3
	Художественно-выразительные средства  аудиовизуальных СМИ. Язык телевидения и радио.

	4
	Жанры телевизионного и радиовещания

	5
	Методы журналистского творчества на телевидении и радио

	6
	Авторские и новостные передачи в прямом эфире на радио и телевидении

	7
	Формирование имиджа телевизионного и радиоведущего 

	8
	Режиссура кино, телевидения, рекламы: сценарий, съемочным процесс, монтаж

	9
	Структура кадра в фотографии, кино, рекламе и на телевидении: особенности построения изображения

	10
	Продакт Плейсмент на телевидении и радио


4.2. Примерная тематика курсовых проектов (работ)

Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.

	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*


	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1
	Введение. 

Радиовещание и телевидение в информационном обществе и медиакультурном пространстве

	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол

тренинг
	

	2
	Функции телерадиожурналистики. Специфика телевизионного и радиоэфира
	лекция
	дискуссия
	дидактическая дискуссия «Радио, телевидение или Интернет?»

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	3
	Художественно-выразительные средства  аудиовизуальных СМИ. Язык телевидения и радио. 
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг


	

	4
	Жанры телевизионного и радиовещания
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг

ситуационное задание
	дидактический тренинг «Личный блог»

	5
	Методы журналистского творчества на телевидении и радио
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг


	

	6
	Авторские и новостные передачи в прямом эфире на радио и телевидении
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг

ситуационное задание
	

	7
	Формирование имиджа телевизионного и радиоведущего
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг

круглый стол
	

	8
	Режиссура кино, телевидения, рекламы: сценарий, съемочным процесс, монтаж

	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	ситуационное задание
	

	9
	Структура кадра в фотографии, кино, рекламе и на телевидении: особенности построения изображения
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг


	

	10
	Продакт Плейсмент на телевидении и радио
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине

5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающихся
1. Специфика фильмопроизводства и его отражение в методах планирования аудиовизуальной продукции.

2. Особенности планирования факторов производства аудиовизуальной продукции в современных условиях.

3. Изменения в структуре планируемых факторов производства аудиовизуальной продукции при переходе к новой экономической системе.

4. Характеристика зрительских предпочтений в аудиовизуальной продукции.

5. Структура потребления аудиовизуальной продукции.

6. Киномаркетинг. Применение маркетинга в кинематографии.

7. Становление отечественного кинорынка и особенности развития в настоящий период.

8. Роль киномаркетинга в западных странах на современном этапе.  

9. Система продвижения аудиовизуальной продукции.

10. Структура телевизионного вещания.

11. Измерение телевизионной аудитории как инструмент продвижения аудиовизуальной продукции
5.2. Темы рефератов

1. Краткая характеристика основных российских каналов (Первый канал,  ГТК “Россия”, телеканал “ТВ Центр”, телекомпания НТВ, телекомпания “Культура” и др.).

2. Структурирование и классификация персонального бренда экранных исполнителей.

3. Роль мифологизации актерской жизни в создании имиджа.

4. Роль и функции рекламы аудиовизуальной продукции.

5. Организация рекламных кампаний аудиовизуальной продукции.

6. Субъект и объект рекламной кампании аудиовизуальной продукции. 

7. Особенности процесса планирования рекламных кампаний аудиовизуальной продукции.

8. Основные этапы в проведении рекламной кампании аудиовизуальной продукции и их задачи.

9. Разработка концепции рекламы аудиовизуального продукта на этапе написания литературного сценария. 

10. Роль продюсера в организации рекламы аудиовизуальной продукции.

11. Основные виды рекламных кампаний кино- и видеопродукции.

12. Возможности и механизм использования технологии Product Placement в кинематографе.

Примечание: обучающийся может выбрать тему для творческой самостоятельной работы и реферативного исследования из предложенного перечня тем или  предложить свою тему с учетом тематического планирования и содержания разделов дисциплины.
6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости: 

6.1. Текущий контроль

	№

Пп
	№  и наименование блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Тема 1-2
	Блиц-опрос

	2
	Тема 3-4
	Блиц-опрос

	3
	Тема 5-6
	Блиц-опрос

	4
	Тема 7
	Блиц-опрос

	5
	Тема 8
	Проверка творческих заданий

	6
	Тема 9
	Проверка творческих заданий

	7
	Тема 10
	Проверка творческих заданий


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Основы радиосвязи, радиовещания и телевидения: учебное пособие 
	ред. А.В. Смирнов.
	Москва : Горячая линия – Телеком
	2016
	
	http://biblioclub.ru

	2.
	Разминка для диктора: методическое пособие 
	ЛементуеваЛ.В.
	Москва ; Вологда : Инфра-Инженерия
	2018
	
	http://biblioclub.ru

	3.
	Телевизионная журналистика : учебное пособие 
	Цвик В.Л.
	Москва: Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	4
	Мастерство продюсера кино и телевидения: учебник
	Огурчиков П.К., Сидоренко В.И., Падейский В.В.
	Москва:Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	5
	Современные средства массовой информации США: учебное пособие
	Калягин Б. А

	Москва, Берлин: Директ-Медиа
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	6
	Эфир Отечества: создатели и звезды отечественного телевидения о себе и своей работе: сборник интервью
	Третьяков В.Т.
	Москва: Директ-Медиа
	2013
	
	http://biblioclub.ru

	7
	Телевидение как среда для реализации продюсерских проектов: монография
	Немировская М. Л.

	Москва:Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	8
	Теория и практика массовой информации: учебное пособие
	Клюев Е.Ю.
	Москва, Берлин: Директ-Медиа,
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	9
	 Радио Свобода как литературный проект: социокультурный феномен зарубежного радиовещания
	Колчина А.С.
	 Москва: Издательский дом Высшей школы экономики
	2016
	
	http://biblioclub.ru


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
