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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	№

Пп
	Индекс компетенции


	Содержание компетенции 

(или ее части)
	Индикаторы компетенций 

(код и содержание)

	1
	УК-3.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие, реализовывать свою роль в команде
	ИУК-3. 1. Определяет свою роль в команде

ИУК-3. 2. Эффективно использует стратегии командного сотрудничества для достижения цели

ИУК-3.3. Учитывает социально- демографические различия, особенности поведения групп людей, с которыми взаимодействует в команде

ИУК-3.4. Взаимодействует с другими членами команды, в т.ч. междисциплинарной, участвует в обмене информацией, знаниями и опытом и в презентации результатов работы команды

	2
	УК-4.
	Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном (-ых) языке (- ах)
	ИУК-4.1 Выбирает на государственном языке Российской Федерации и иностранном (-ых) языке (-ах) коммуникативно приемлемые стиль общения, вербальные и невербальные средства взаимодействия

ИУК-4.2. Аргументированно и ясно строит устную и письменную речь, формулирует свою точку зрения, ведет дискуссию и полемику на государственном языке Российской Федерации и иностранном (-ых) языке (-ах)
ИУК-4.3 Ведет переписку, в том числе деловую, учитывая особенности стилистики официальных и неофициальных писем на государственном языке Российской Федерации и иностранном (-ых) языке (-ах).


2. Место дисциплины в структуре ОП: 
Цель дисциплины: дать целостное представление о социальной мифологии как сфере междисциплинарного научного знания, о мифотворчестве в разных сферах деятельности (искусстве, науке, политике, спорте, средствах массовой информации, рекламе и связях с общественностью), о функциях мифа как социокультурного явления, роли мифа в формировании массового создания информационного общества, особенностях мифологизации в рекламе и связях с общественностью, определяющих развитие современной медиакультуры, влияющих на процессы межкультурной коммуникации в медиапространстве. 
Задачи дисциплины:
· познакомить обучающихся с основными этапами становления социальной мифологии как междисциплинарной научной дисциплины, ее объектом и предметом исследования, с основными понятиями социальной мифологии;
· сформировать представления обучающихся о специфике социальной мифологии, ее научном статусе, с аспектами интеграции социальной мифологии и культурологии, социальной мифологии и рекламоведения, социальной мифологии и пиарлогиии, социальной мифологии и психологии в процессе анализа медиатекстов, результатов рекламных и PR-мероприятий; 
· способствовать овладению основными понятиями социальной мифологии, необходимыми для интерпретации рекламных продуктов и PR-материвалов;  
· раскрыть этапы формирования и развития основных теорий исследования мифа, специфику культурологического анализа социальных мифов в рекламе и связях с общественностью в условиях функционирования общества потребления;
· проследить процесс функционирования социальных мифов в культуре потребления, в рекламе и связях с общественностью, средствах массовой информации, оказывающих креативное воздействие на массовое сознание, активно взаимодействующих с разными социальными группами; социокультурную специфику мифотворчества в рекламе и связях с общественностью как инструментах продвижения коммерческих и некоммерческих проектов; факторы обеспечения эффективной рекламной и PR-коммуникации в мифологизированном виде, в частности в рекламе и связях с общественностью в условиях глобализации и мультикультурных процессов; 

· познакомить со структурой социальной мифологии как междисциплинарной научной дисциплины;  
· содействовать повышению уровня методологической культуры в процессе культурологического анализа социальных мифов в рекламе и связях с общественностью, средствах массовой информации, искусстве, науке, спорте;
· способствовать овладению тезаурусом социальной мифологии для использования в сфере профессиональной коммуникации;
· привлечь обучающихся к осмыслению проблем влияния рекламы, связей с общественностью и журналистики на массовую культуру; 

· расширить представления о социолингвистических аспектах воздействия рекламы и связей с общественностью в сфере креативной индустрии; 

· создать необходимые условия для овладения навыками культурологического анализа мифотворчества в рекламной и PR-деятельности в условиях интеграции современных медиапрактик и креативной индустрии, медиакультуры и артосферы.
Место дисциплины: дисциплина относится к факультативным дисциплинам программы бакалавриата.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 1 зачетная единица, 36 академических часа. (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).
Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	18

	в том числе:
	

	Лекции
	-
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/18
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	18

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	36/1


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	4

	в том числе:
	

	Лекции
	2
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/2
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	28
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	72/2


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).

4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Тема 1. Введение. Междисциплинарная природа социальной мифологии

	2
	Тема 2. Формирование и развитие социальной мифологии

	3
	Тема 3. Теории мифов и особенности функционирования в социуме

	4
	Тема 4. Классификации мифов

	5
	Тема 5. Концепции изучения мифа

	6
	Тема 6. Соотношение языка и мифа в культуре (А.А. Потебня)

	7
	Тема 7. Социальное мифотворчество в искусстве потребления

	8
	Тема 8. Социальные мифы в политике и спорте

	9
	Тема 9. Мифотворчество в рекламе, связях с общественностью и СМИ


4.2. Примерная тематика курсовых проектов (работ)

Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Тема 1. Введение. 
Междисциплинарная природа социальной мифологии
	практическое занятие
	круглый стол
	

	2
	Тема 2.
Формирование и развитие социальной мифологии
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	3.
	Тема 3.
Теории мифов и особенности функционирования в социуме
	практическое занятие
	коллоквиум
	

	4.
	Тема 4.
Классификации мифов
	практическое занятие
	коллоквиум
	

	5.
	Тема 5. Концепции изучения мифа
	практическое занятие
	тренинг
	

	6.
	Тема 6. Соотношение языка и мифа в культуры (А.А. Потебня)
	практическое занятие
	тренинг
	

	7.
	Тема 7. Социальное мифотворчество в искусстве потребления
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	решение ситуационного задания
	

	8.
	Тема 8. Социальные мифы в политике и спорте
	практическое занятие
	решение ситуационного задания
	

	9.
	Тема 9.
Мифотворчество в рекламе, связях с общественностью и СМИ
	практическое занятие
	тренинг
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающихся
1. Социальная мифология и адвертология: аспекты взаимодействия

2. Социолингвистика, социальная мифология и пиарология: интеграция научных дисциплин

3. Историческая типология культуры Н.Я. Данилевского

4. Концепция “локальных цивилизаций” А. Тойнби.

5. Концепция локальных культур О. Шпенглера

6. Концепция «осевого времени» К. Ясперса.

7. П. Сорокин и его концепция исторического развития культуры   
8. Проблемы генезиса культурных форм, феноменов и культурных систем. 

9. Осмысление результатов социокультурной деятельности в конкретном историческом пространстве и времени.

10. Философия истории и концепция культур И.Г. Гердера.

11. Циклическая концепция историко-культурного развития Дж. Вико

12. Периодизация древней истории культуры Л. Моргана.

13. Марксистское восприятие социально-исторического развития, понимания человека и природы
14. Социальное мифотворчество в телевизионной рекламе

15. Мифические образы в фестивальной рекламе как социокультурном явлении
16. Мифологизация аудиовизуальной рекламы: российский и зарубежный опыт

17. Мифические формы в социальной рекламе

18. Социальные мифы в формировании креативного мышления в сфере медиакоммуникаций 

19. Философия мифа в эпоху романтизма (Хр. Г. Гейне, К. Ф. Морица)
20. Социальные мифы в межкультурной коммуникации
21. Современные мифы в российском кинематографе

22. Современные концепции развития языка в отечественной социолингвистике

23. Функционирования мифов в политической рекламе и политическом PR
24. Мифотехнологии в российском театральном искусстве

25. Мифотехнологии в формировании персонального бренда актера театра и кино

26. Мифологизация в текстах арт-СМИ
5.2. Темы рефератов
1. Мифическая модель коммуникации К.Г. Юнга

2. Г.Г. Почепцов о характеристиках мифологических текстов в современной культуре

3. Конструирование культурных мифов в рекламе и связях с общественностью 

4. Семиотический анализ каллиграфического текста

5. Семиотическая интерпретация художественной коммуникации в креативном кластере

6. Перфоманс как объект семиотического анализа

7. Семиотическая теория медиаобразования

8. Семиотическая интерпретация картин Сальвадора Дали

9. Семиотический взгляд на произведения Марселя Дюшана

10. Музей как объект семиотической рефлексии

11. Условный театр Вс. Мейерхольда

12. Гипертекстуальность и интертекстуальность медиатекстов как художественных произведений

13.  Семиотика брендинга территорий

14.  Невербальная семиотика в разработке персонального бренда артиста

15. Семиотика  межкультурной коммуникации в кинотеатрах

16. Семиотика социальной коммуникации на международных фестивалях

17.  Семиотические коды в рекламном творчестве

18.  Семиотическое понимание моды у Р. Барта

19.  Иконология Э. Панофского в современном искусствознании

20.  Невербальная семиотика в PR-коммуникации

21.  Музыкальная семиотика в русле междисциплинарной интеграции

22.  Семиотические проблемы в арт-дизайне.
23.  Семиотическое восприятие искусство граффити

24.  Художественная фотография как семиотическая система.
25. Социальные мифы как явление массовой культуры.
Примечание: обучающийся может выбрать тему для творческой самостоятельной работы и реферативного исследования из предложенного перечня тем или  предложить свою тему с учетом тематического планирования и содержания разделов дисциплины.
6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости: 

6.1. Текущий контроль
	№

п/п
	№ блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Тема 1-2
	Блиц-опрос

	2
	Тема 3-4
	Мини-тест

	3
	Тема 5
	Блиц-опрос

	4
	Тема 6
	Мини-тест

	5
	Тема 7
	Блиц-опрос

	6
	Тема 8
	Мини-тест

	7
	Тема 9
	Проверка творческих заданий


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Парадоксы медийной цивилизации: избранные статьи 
 
	Кириллова, Н.Б.
	Москва; Берлин: Директ-Медиа
	2020
	
	http://biblioclub.ru 

	2.
	Медиалогия
	Кириллова, Н.Б.
	Москва; Берлин: Директ-Медиа
	2018
	
	http://biblioclub.ru

	3.
	Миф. Взгляд на Мироздание 
	Зубко, Г.В.
	Москва: Логос
	2014
	
	http://biblioclub.ru

	4.
	Культурология: теория культуры: учебное пособие
	Астафьева О.Н., Грушевицкая Т.Г.,

 Садохин А.П.
	Москва:
Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru 

	5.
	Культурология: учебник
	Никитич Л.А.,
Амаглобели Н.Д.,
Золкин А.Л., Бельский В.Ю.,
Черноскулов В.И.
	Москва: Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	6.
	Культура информационного общества: учебное пособие 
	Соловьев, А.В.
	Москва: Директ-Медиа
	2013
	
	http://biblioclub.ru


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
